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Apre oget a Tenezia Urbanpromo. la rassegna i marketing urbano promossa da Inw e Urbit
OO o o

Progetti, il privato sta a guardare

Stanghellini: opportunita soltanto

DI LoREDANA DiGLIO

arte oggi a Venezia, per
chiudere sabato, la sesta
edizione di Urbanpromo,
la rassegna di marketing
urbano e territoriale promossa
dall'Istituto nazionale di urbani-
stica e da Urbit, che quest’anno
dedichera una particolare at-
tenzione alla programmazione
comunitaria, alla rigenerazione
urbana e al ruolo propulsivo delle
citta nell’attuale fase economi-
ca. <Urbanpromo ¢ la fotogra-
fia di cio che avviene nel Paese,
un'istantanea della realta d'og-
gi», ha osservato Stefano Stan-
ghellini, presidente di Urbit e
responsabile dell'organizzazio-
ne di Urbanpromo, «e quel che
questa edizione mostrera & che
il settore privato € in una fase
d’attesa, in pausa, mentre il
pubblico, offrendo nuove
opportunita d'investimen-
to, assume su di sé una
funzione anticicliea,
un ruolo importante
nel rilancio dell’eco-
nomia». I numeri
parlano chiaro: dei
120 progetti che la
quattro giorni di Ve-

Stefano Stanghellini

nezia presentera, solo una decina
proviene da soggetti privati. <E
importante in quest’edizione l'ap-
porto delle regioni, che presenta-
no progetti i di riqualificazione e
rigenerazione urbana, promossi
principalmente grazie ai finan-
ziamenti comunitari», ha conti-
nuato Stanghellini. «il ministero
delle infrastrutture, in particola-
re, presentera le

sintesi delle
progetta-
zioni pin
avan-
zate di
area
vasta,
in colle-
gamento
, con infra-
©/ strutture,
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7 che ha se-
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lezionato in
ventl realta
urbane e ter-
ritoriali».
Anche
quest’an-
no gh
obiettivi
di Ur-
banpro-
mo sono

dal settore pubblico

il miglioramento dei processi di
pianificazione e progettazione;
la diffusione delle innovazioni,
con l'occhio di riguardo di sem-
pre alle iniziative di eccellenza;
lo stimolo alla cultura della so-
stenibilita. Oltre a tutto questo,
Urbanpromo sara anche l'occa-
sione d'incontro per i protagoni-
sti dei processi di pianificazione:
enti cui compete il governo della
citta e del territorio, proprietari,
promotori immobiliari, imprese
di costruzione, istituti di credito,
fondazioni bancarie e tutti gli al-
tri operatori. Tutto questo con 50
convegni 500 relatori, 100 enti e
societa espositori.

I condizionamenti che la diffici-
le congiuntura economica impone
ai processi di progettazione e pia-
nificazione saranno uno dei temi
salienti di Urbanpromo 2009,
mentre due saranno i temi gui-
da proposti ai protagonisti della
rassegna: la pianificazione stra-
tegica e il marketing territoriale
per la promozione dei progetti e
il partenariato pubblico- privato
nella definizione e nell’attuazio-
ne dei progetti. Il programma dei
convegni rispecchiera come sem-
pre le condizioni e le priorita del
settore della pianificazione nella
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situazione attuale. I progetti si
disporranno in pil settori, tra
cui: competitivita di citta e ter-
ritori, riqualificazione urbana,
energia sostenibile e territorio,
social housing e piano casa, nuo-
ve centralita urbane, infrastrut-
ture e mobilita. «Per organizzare

Urbanpromo, in questi anni ab-
biamo monitorato costantemen-
te le novita della pianificazione

strategica, del marketing urbano
e 1 progetti di partenariato pub-
blico-privato, grazie alla collabo-
razione dei soci Inu e di esperti di
settore», ha concluso Stanghellini

,«molto & cambiato: siamo in una
fase in cui ci si rivolge soprattutto
a progetti di area vasta attraver-
so la promozione dello sviluppo
localer.
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